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COMUNICAZIONE SOCIALE PER LA SALUTE: DALLA STRATEGIA ALLA PUBBLICITA’

Ore 9.00 Apertura lavori
Maria Patrizia Violi, Direttore del Dipartimento di Comunicazione dell’Universita di Bologna

Ore 9.15 Lesperienza dell’Agenzia informazione e ufficio stampa giunta Emila Romagna
Roberto Franchini

Ore 9.30 Presentazione della Fondazione Pubblicita Progresso
L'advertising business community al servizio della collettivita
analisi delle campagne pubblicita progresso Tema salute
Alberto Contri

Ore 10.00 Formazione e ricerca nella comunicazione sociale
la Laurea Magistrale Compass Unibo: Case history
Emanuele Bassetti

ore 10.30 Agenda building e comunicazione sociale: “promuovere” idee e comportamenti
Pina Lalli

Ore 11.00 Pianificazione e comunicazione: il marketing sociale per la salute
Differenze e analogie tra marketing e pubblicita sociale
Case studies
Vittorio Curzel e Giuseppe Fattori

Ore 12.00 Dibattito
coordina Roberto Franchini

Ore 14-17 Come nasce e si realizza una campagna di comunicazione sociale
Alberto Contri e Franco Moretti

Individuazione del tema
Planning strategy :definizione del target —obiettivi- definizione e analisi del budget
Creativity strategy: dal brief alla realizzazione dell’annuncio
Media strategy e iniziative collaterali:
Identificazione dei mezzi per la diffusione del messaggio e Comunicazione integrata
Valutazione dei risultati: per e post test

ore |7 -18 Dibattito
Coordina Roberto Franchini
Conclusioni a cura di
Alberto Contri e Pina Lalli

Per iscrizioni e informazioni: tel 02 58304448 c.dondini@pubblicitaprogresso.org



